


ILLUSTRATEDLIFEDESIGN

¢Como se desarrolla un Plan Estratégico? ¢ Como se gestiona? /IDV 5HGHV 6RFLDOHV WLHQHQ D G-D GH KR\ XQD FDSDFLGPBIG GBIVOGHIDPBDR WD WMWHRWDOHY GHO PHUFDGR \BH YLQWR O/REL KH FRQVH®HVAHP@HRWDGHO OXMR \ O
3DUD GHVDUUROODU XQ 30DQ (VWUDWO®JLFR HRQEXYRIPGRU PXEKR W R/ HWMEQH OXH ORV PHGLRV WUD G BFKURMPIDE W H< HYOIXHHHVWWHVWH RWUR GH ODYDYHRQ@W U VXK B W RWDWHIOVRDW FIXOOQMW DWLYRV F
HQ FXHQWD G2QGH TXHUHPRV HVWDU QRUPDQRHYRWREGWXKRIQGGRO GHROGKMR TXH HV HO FRQVXPLGRU GROOXWRBRDEBD VLDDBGIQQBEO (WWRQWLIQLILFD TXHODXKIXHQMAIR FRHP ®SWDIYGRWUKDW. GBHPLXP

D°RV (Q HVWUDWHJILD GLIJLWDO ORV WLPLQJXQMHEIBSQHWIDELPRQVGHRUANRFB\H SRCAXHBRFLDOHYV GHO I-VLFDPHQWH D OD WLHQGD D FRPSUDU HO DUW-FXOR SULPHUR KD EXFHDGR HQ

WRGR HV PijV LQPHGLDWR \ GHVGH /X[XU\FRPP VROHPRY WUDEDMDU FRQ ,QWHUQHW KD YLVLWDGRU %ORJV 5HGHYV 6 REIlsByilisnib de infuzn¥aR oGsioOud e@aed ViméiQ de
LPSOHPHQWDFL2Q GH HVYWUDWHJLDY DQXDOH¥HUBRWHWAGRR DQGHP;W WD 8 WPHDIXEDND YHQ FRPR HVWH SRIGHRP SUDSPOIOEQHSFD2QHDOLGDG DFWXDO H¥rsonasiseréfleja erGeHre@dibrientote @dido @dtpara la marca?

ODV PDUFDV FRQ ODV TXH WUDEDMDPRYV HV ©2%aB8 YX\L BWHHE DAV SWDGHN (6 BREUDWIBHWY HY UHDO \ WLH @K MRWRQQIRQHIDXMRBWDGE/DYV GLILWDOPHQWH ¢Cdmo se controla este dato y como se valoran estas acciones? ¢Qué
GHQWUR GH XQ D°R" /D EDVH GH XQD JHVW L 2@QDHWIHORVHR ¥ HL iHW HFQBDW B FXDRWG R YHPRYVY TXH HQ OD GHFLVL2Q GH FRPSUD sistema de medicion de resultados se utiliza?

ORV REMHWLYRYV DV- FRPR GHILQLU ELHQ ORMWWH®GXFPDERUHVGEHHO@N\. WRO\OGIQRDLOVXBVW Q L QIO X4Q0&haBuplrsto BaRiduiraode Ms ihftuéniids? ¢ Como los seleccionan? (O Q*PHUR GH SHUVRQDV TXH VLIXHQ D XQ GHW
SODQ GH PHGLFL2Q UHFXUUHQWH \ FRQVWDQWRFLRID 5V FXDWQD D KIDEFWQ XORFRPYUD GDWR PXFKRQP(X[ROWRPRXMWHQHPRY XQD %DVH GH 'DWRVGGNRUWIGD HO DOFDQFH GH LPSDFWRV TXH HV

GHFLVLRQHVY \ UHDFFLRQDU GH PDQHUD UiSUGMHUDFLRQHY DQWHULRUHY TXH HV GHO ,QIOXHQFHUV GLJLWDOHY DQDOL]DGRYV \D VIHEIDQPoARDIRDVFBRX7TEKKERIWUVYPSDFWRY VH SXHGHC

,QVWDJUDPHUVU 2EWHQLGRV QR V20R FRQ VXROLYW@R D GDH/ IKHWLLRDWP LHQNVRDXDIQEER KDEODPR\
¢ Qué resultados aporta a las marcas, en este caso Premium, a nivel de Lo digital es el hoy, el presente, y el futuro, pero ¢tienen sus datos FRQ HO YDORU LQGLVSHQVDEOH GH OD DQDOGW LFDORWAXDEOX GQWKHVPIMVQAWRQ N AFFK\DOLWDWLYR
retornos, la comunidad digital? ¢ Las marcas de lujo ven resultados en econdémicos consistencia? ¢Qué esperan las marcas a medio y largo DFWXDOL]DGD HQ EDVH D XQ HVWXGLR \ PHGIKIH @ FR XQWTHRRH ®HPHWRGEH VHIXLGRUHV TXt
retorno econdmico por la actividad e influencia de las redes? plazo de este boom digital? .3,uV (VWRV LQGLFDGRUHV QRV SHUPLWHQ@UHUDPU|IBW RQBVVR GHAFARBHQGDGRUHVO SDUD

(O HQWRUQR GLJLWDO \D HVWj DSRUWDQGR D OD\ RO HPRW 3WHRLXPWUXGIGHV HOWRKWORYR SHUR \D HV HB[SHHWHQGHH L IOBWQFHUY HQ EDVH D ORV REHR@BPW LIRW FEHHQ OOQ DIFG WR) WIRQFW HWRQ2PLFR SDL
/RV SULPHURV \ PiV HYLGHQWHYV HV OD YLVLELOLGDLGUPHG DERD AFRDXWKDWIDRY/ I6(RSBEEWQGRVI'Q GDWRYV GH OD WIQRLUGDG GH ORV LQIOXHQFHUV FRQ ORVPHIEARBNW YDWRUPRWR\P G/HGBD PBYGE® SDUD FD

ANVARCZ:



